Cata branza w jednym miejscu

1. Przyjmowanie do publikacji reklam i artykutéw (zwanych dalej materiatami
reklamowymi) w czasopismach wydawanych przez PUBLIKATECH M.Kozirska sj,
zwanego dalej Wykonawcg, dokonywane jest na podstawie Zlecenia
przestanego przez Zamawiajgcego.

2. Zlecenie powinno by¢ ztozone na gotowym formularzu dostarczonym przez
Wykonawce.

3. Strony zgodnie przyjmujg, ze do zawarcia umowy dochodzi w wyniku
przestania podpisanego Zlecenia. Wykonawca przyjmuje je do realizacji (bez
potrzeby potwierdzenia jego przyjecia — art. 69 k.c.).

4. Materiaty reklamowe Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy nie pdzniej niz

w terminach okreslonych jako data ztozenia materiatéw opisanych w Zleceniu.
5. Zamawiajacy zobowigzany jest do dostarczenia materiatéw reklamowych

w wersji elektronicznej — zgodnie z wymaganiami technicznymi dla materiatéw
reklamowych.

6. Wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych
materiatéw reklamowych.

7. Opublikowanie materiatow reklamowych niespetniajgcych wymogoéw
technicznych Wykonawcy moze nastgpic¢ wytgcznie na prosbe i ryzyko
Zamawiajgcego, na podstawie jego odrebnego oswiadczenia.

8. Zamawiajacy ma prawo, za zgoda Wykonawcy, dokonaé na wtasny koszt
zmiany w materiatach reklamowych. Dokonanie zmian w materiatach po
zamknieciu numeru jest niemozliwe.

9. Zamawiajgcy oswiadcza, ze posiada petnie praw autorskich, wtasciwe
licencje do dostarczonych materiatéw i przyjmuje wszelka odpowiedzialnos¢ za
opublikowanie ich w zamdwionej postaci. Zamawiajgcy ponosi petng i wytaczng
odpowiedzialno$¢ za tres¢ materiatéw reklamowych, a takze pokrywa koszty
zwigzane z zaspokojeniem roszczen osob, ktérych prawa wskutek tresci lub
wydrukowania lub innego wykorzystania materiatéw reklamowych zostaty
naruszone. Zamawiajgcy ponosi odpowiedzialnos¢ za zgodnosé materiatéw
reklamowych z postanowieniami Ustawy Prawo prasowe, Ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji oraz innych przepiséw prawnych.

10. Wykonawca zastrzega sobie prawo odmowy publikacji bez podania
przyczyny w ciggu trzech dni od daty nadestania zlecenia. Zawiadomienie

o odmowie publikacji zostanie przestane w formie pisemnej.

11. Zamawiajgcy moze zrezygnowac z publikacji materiatéw reklamowych nie
pdzniej niz na 14 dni przed wyznaczonym terminem dostarczenia materiatéw.
12. W przypadku zmniejszenia ilosci zamowionych materiatow reklamowych
Zamawiajgcy traci prawo do przyznanych mu rabatéow. Wykonawca wystawi
odpowiednio skorygowane faktury obejmujace rowniez wczesniejsze
publikacje.

13. Wykonawca nie gwarantuje Zamawiajgcemu, ze materiaty reklamowe
opublikowane bedg na konkretnej stronie, jak rowniez tego, ze obok
materiatéw reklamowych Zleceniodawcy nie ukaze sie reklama konkurencyjnej
firmy, chyba ze zainteresowane strony zawrg umowe normujgcg te kwestie.

14. Wykonawca zapewnia jakos$¢ druku odpowiadajacg poziomowi
poligraficznemu czasopisma.

15. Zamawiajgcy ma prawo ztozenia reklamacji w formie pisemnej w terminie
10 dni od daty publikacji.

16. Reklamacja powinna szczegétowo opisywac rodzaj wad i usterek.

17. Wykonawca nie odpowiada za wady jakosciowe druku zaméwionych
materiatéw reklamowych ujawnionych w poszczegdlnych egzemplarzach
czasopisma i nie przekraczajace 1% catego naktadu.

18. W przypadku nienalezytego wykonania umowy z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy, Wykonawca zobowiazuje sie do ponownego umieszczenia
materiatéw reklamowych w ustalonym z Zamawiajgcym terminie,

a w przypadku, gdy umieszczenie materiatéw reklamowych nie jest mozliwe —
do zwrotu wartosci zaméwienia.

19. Wykonawca nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do Zamawiajgcego
za brak realizacji zamodwionej publikacji w przypadku dziatania sity wyzszej.
20. Daty emisji reklamy mogg ulec przesunieciu z powodéw technicznych.

21. Cene za umieszczenie reklamy, ogtoszenia okresla cennik. Wydawnictwo
moze udzieli¢ Zamawiajgcemu rabatu. Wysokos¢ rabatu okreslana jest
indywidualnie i zalezy od wartosci zamowien.

22. Optaty i rabaty liczone sg od ceny podstawowej reklamy.

23. Ceny okreslone w cenniku sg kwotami netto, do ktérych nalezy doliczy¢
obowiazujacy podatek VAT.

24. Wykonawca zastrzega sobie mozliwos¢ zmian cen w ciggu roku. Nie dotyczy
to zaméwionych reklam przed zmiang cennika.

25. Podstawe do wystawienia faktury stanowi fakt wydrukowania materiatéw
reklamowych zgodnie ze zleceniem.

23. Ptatnos¢ za umieszczenie reklamy, ogtoszenia regulowana bedzie na
postawie faktury VAT w terminie 14 dni od daty jej wystawienia.

27. W przypadku rezygnacji z chocby jednej emisji materiatéw reklamowych
objetych ztozonym przez Zamawiajacego zleceniem, Zamawiajgcy zobowigzany
jest zaptaci¢ Wydawnictwu kare umowna w kwocie odpowiadajacej
réwnowartosci rabatu udzielonego Zamawiajacemu zgodnie z trescig zlecenia.
28. Wykonawca ma prawo odmowi¢ dalszej publikacji reklam, w przypadku
niezaptacenia w terminie przez Zamawiajacego faktur za zamieszczenie reklam.

29. Rozdzielczo$¢ 300 dpi, kolorystyka CMYK.

30. Materiaty cyfrowe prosimy dostarcza¢ na wskazany e-mail lub serwer ftp.
31. Akceptowane formaty plikow: pdf (wersja 1.3), tif, jpg, eps (fonty
zamienione na krzywe).

32. Bardzo cienkie elementy graficzne, a takze mate lub cienkie fonty powinny
by¢ ztozone tylko z jednego koloru.

33. Reklamy na spad powinny mie¢ elementy graficzne umieszczone

w odlegtosci min. 5 mm w gtgb reklamy od linii ciecia oraz min. 11 mm od
krawedzi wzdtuz grzbietu.




